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Este libro tiene como propósito ser una guía de conceptos básicos que contribuyen a la indagación y 
el pensamiento en torno al diseño. A través de una consulta breve e ilustrada los conceptos pueden 
ser apropiados y aplicados en el aprendizaje y en la vida profesional de diseñadores industriales, in-
genieros, arquitectos, entre otros, según la necesidad particular. Se presenta como una herramienta 
útil para la asertividad y claridad en las propuestas y la toma de decisiones sobre asuntos de diseño.
El texto es el resultado de la actividad profesional de los autores y de su experiencia docente en 
diseño. Se basa en fuentes, escuelas y enfoques del diseño de diferentes épocas, que han construido 
los conceptos representativos del o"cio. Procura además usar un lenguaje sencillo, que favorece la 
comprensión, la re#exión y eventualmente la formación de un criterio propio en los lectores.
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$is book intends to be a guide to basic concepts that contribute to design research and thinking. 
$rough a brief and illustrated look-up, concepts can be grasped and applied to the learning and 
practice of industrial designers, engineers, architects, and so on, according to their particular needs. 
It represents a useful tool for assertiveness and clarity in design proposals and decision-making.
Derived from the authors’ professional practice and teaching experience in design, the book relies 
upon design sources, schools, and approaches from di%erent times that have built the characteristic 
concepts of the trade. It also manages to use plain language to favor readers’ understanding, 
re#ection, and eventually, opinion formation.
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